
ターゲット 

 朝霞で育った学生 

戦術事例 

・アイデア募集＆実施のバックアップ 

・朝霞の技の体験ツアーの企画、実行 

・女子学生コミュニティの運営 

・ハッシュタグトレンド企画の実施 

ターゲット 

 婚姻を控えた社会人 

戦術事例 

・住みたいまちランキングの定期発信 

・家族が増える暮らしイメージの発信 

 

ターゲット 

 庁内の職員 

戦術事例 

・事前の情報共有ルール作り 

・メディア露出実績の一覧化と共有化 

 

ターゲット 

 小学生位までの子を持つ親 

戦術事例 

・景観を活用した親子イベント開催 

・子育てに役立つ情報のサイト投稿 

・キャラを活用した子育てサイクル 

・親子参加型体験イベントの開催 

・地元資源を活用したコンテスト開催 

・パパママ情報コミュニティの設置 

ターゲット 

 大学進学や就職を控えた学生 

戦術事例 

・朝霞のひとり暮らしイメージの発信 

・セグメントしたＷＥＢ広告の運用 

ターゲット 

 庁内で特に連携すべき部署の職員 

戦術事例 

・定期的なミーティングの開催 

・環境醸成についての庁内研究会開催 

ターゲット 

 朝霞で育った２～３代目 

戦術事例 

・日常（趣味、自慢）の動画投稿 

・写真やポスター展動画制作発表開催 

・フィールドワークで武蔵野図鑑発刊 

ターゲット 

 住宅購入を検討している人 

戦術事例 

・物件広告等へのまちの魅力の掲載 

・子育て環境にフォーカスした発信 

 

ターゲット 

 庁内の職員（幹部職・中間管理職） 

戦術事例 

・研修によるクリエイティブ思考強化 

・ＭＦＡ具体化のための行動指針策定 

ターゲット 

 新規転入者 

戦術事例 

・転入時の既存コンテンツ周知の強化 

 

ターゲット 

 朝霞に接点のある人 

戦術事例 

・駅利用者やまつり来場者への既存コ

ンテンツ周知 

ターゲット 

 関係機関職員(公社,社協,商工会等) 

戦術事例 

・関連部署を通じた情報共有の促進 

ターゲット 

 個人で事業を営む人 

戦術事例 

・自社、店舗のＰＲの場の提供 

・イベント通じた住民との接点づくり 

 

ターゲット 

 上質なライフスタイルを求める人 

戦術事例 

・武蔵野のイメージの固定化と強化 

・実現している人のイメージ配信 

 

ターゲット 

 団体等の職員(JA,JC,NPO,PTA等） 

戦術事例 

・関係機関同士の連携のための声掛け 
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※いずれの戦略事例も、ターゲットの母数を把握し、ゴール目標を設定して実施すること。 


