
ごあいさつ

　今、全国の地方自治体では、地域経済の活性化や
知名度の向上などを目的として、自らのまちの魅力
を高め、その魅力を内外に発信していく「シティ・
セールス」の取り組みが行われております。
　朝霞市のような、東京都心へ通勤・通学する住民

が多く住むまちとしてのブランド力を高めるためには、インフラ整備
や住民サービスの向上はもちろんのこと、地域独自の魅力を追求し、
「朝霞らしさ」を感じていただくことが重要であると考えております。
　今回、新たに「シティ・セールス朝霞ブランド」に認定した５点の
地域資源は、いずれも朝霞市の誇れる文化、景観、行事、産品であり、
ブランドの名にふさわしい地域資源でございます。
　このカタログは、「シティ・セールス朝霞ブランド」の説明やブラ
ンドの見どころなどにつきましてご紹介しております。皆様が、この
カタログを通じて、朝霞市の魅力、そして「朝霞らしさ」を感じてい
ただければ幸いです。

朝霞市長　　富岡　勝則　
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　シティ・セールス※の一環として、朝霞市の誇
れる歴史、文化、景観、行事および産品等の地域
資源を市の内外に周知することにより、市のイ
メージの向上および郷土意識の醸成を図ることを
目的として認定したものです。
（認定期間：平成26年４月１日～平成29年３月31日（３年間））

　今後、この「シティ・セールス 朝霞
ブランド」を活用し、朝霞市を市の内外に
PR するため、さまざまな事業を展開して
まいります。

※シティ・セールス…�都市の魅力を市外に向けて発信をすることにより、都市のイ
メージアップや知名度の向上を図り、外部から定住者や企業
を呼び込んだり、観光客を招いたりする取組みです。

シティ・セールス 朝霞ブランド認定までの経緯
平成 25年４月１日 シティ・セールス朝霞ブランド検討委員会条例施行

平成 25年６月５日 シティ・セールス朝霞ブランド検討委員会委員委嘱（５名）
第１回会議開催

平成25年７月18日 第２回会議開催

平成25年８月20日 第３回会議開催

平成25年10月４日 第４回会議開催

平成25年11月26日 第５回会議開催

平成25年12月17日 シティ・セールス朝霞ブランド検討委員会提言提出

平成 26年３月 1日 朝霞市シティ・セールス朝霞ブランド認定要綱施行

平成 26年４月１日 ５点のシティ・セールス朝霞ブランドを認定

「シティ・セールス 朝霞ブランド」とは
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